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1.0
EL ANÁLISIS 

DEL PATROCINIO DEPORTIVO
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1.1 UN VISTAZO A KANTAR SPORT
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KantarSport es el área de negocio de 
KANTAR MEDIA especializada en la 
evaluación de patrocinio. 

KANTAR MEDIA , es la compañía que 
mide las audiencias de televisión. 
Además monitoriza y evalúa los 
contenidos de los medios de 
comunicación. 

KantarSport aporta información a 
organizaciones deportivas, clubs, 
marcas de equipamiento, 
distribuidores de material deportivo y 
anunciantes.

.
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1.2 UN VISTAZO A KANTAR SPORT

KantarSport pone a disposición de las empresas y los directores 
de patrocinio y marketing una red internacional de expertos que 
trabajan con más de 300 clientes en el mundo. 

4© 2009 Kantar Media

IMPORTANCIA DE LA MEDICIÓN Y RETORNO DEL PATROCINIO DEPORTIVO



5© 2009 Kantar Media

1.3 ACTORES DEL MERCADO EN LA MEDICIÓN

MARCAS / ANUNCIANTES

AGENCIAS PATROCINIO
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1.4 INVERSION EN ACTOS PATROCINIO DEPORTIVO
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1.5 ¿ POR QUE MEDIR EL PATROCINIO?

Justificar la Inversión

Descubrir nuevos soportes

Mejorar la visibilidad de los soportes

Permite conseguir nuevos patrocinios

SERIEDAD ANTE EL PATROCINADOR
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1.6 ¿ POR QUE MEDIR EL PATROCINIO?

TODO PATROCINADOR BUSCA UNA RELACION LARGA Y 

RENTABLE CON SU PATROCINADO
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1.7 ¿POR QUE MEDIR EL PATROCINIO?

¿Qué cobertura mediática ha 
tenido el evento patrocinado?

¿Qué presencia ha tenido la 
marca patrocinadora en el 
evento?

¿En qué soportes se ha podido 
ver la marca patrocinador?

¿Cuáles han sido los más 
efectivos?

¿Cuánta audiencia ha tenido?

¿Cuál ha sido la valoración 

económica del patrocinio?
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1.8 ¿POR QUE MEDIR EL PATROCINO?

Retorno de la inversión –
equivalente en publicidad

Share of voice – ¿Somos mejores 
que la competencia?

Presencia de patrocinadores –
argumentación de venta y 
fidelización

Tono de la comunicación vs. la 
competencia

IMPORTANCIA DE LA MEDICIÓN Y RETORNO DEL PATROCINIO DEPORTIVO



2.0
TÉCNICA DEL SEGUIMIENTO 

DEL PATROCINIO
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2.1 METODOLOGÍA

Cuantitativa

Aquella que se mide en la 
exposición de los medios de 
comunicación.

Técnica: Monitorización y 
evaluación de impactos.

Cualitativa

Aquella que se mide el recuerdo, 
notoriedad y asociación de la 
marca con el sujeto patrocinado.

Técnica: Encuestas.
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2.2 METODOLOGÍA
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Medición Cuantitativa

Información TV

Información Prensa

Entrevistas

Espacio en Prensa

Tiempo presencia marca 

Audiencia valoración 

Tarifa

Asociación marca y

evento

Recogida información

Medición cualitativa

Datos obtenidos Resultados

Valoración

Valoración

Valoración intangibles

a la marca



2.3METODOLOGÍA

Medición Cuantitativa: Búsquedas de  tu 
marca en vallas, pancarta, casco, gorra, 
maillot, camiseta, mono, moto, coche, 
bicicleta, elementos decorativos…
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2.4 METODOLOGÍAS
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Seguimiento en medios de noticias del 

evento a seguir (Prensa, Radio, TV e 

Internet).

Es fundamental la monitorización en el 

mayor número de medios.

En prensa se recogen noticias sobre el 

evento, para evaluar la presencia de la 

marca en las fotografías. Asignación del 

espacio de la fotografía o mancha de la 

marca al valor publicitario de ese espacio 

en el medio.

Aplicación ratios correctores.
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2.5 METODOLOGÍAS
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En radio y televisión buscaremos 

las noticias del evento en las 

cadenas/emisoras y programas 

incluidas en nuestra parilla de 

seguimiento(Informativos, 

programas resumen, 

retransmisiones…).

Una vez hecho esto, revisionamos 

las noticias y buscamos la 

presencia de la marca o marcas 

patrocinadoras.

Se asigna el valor del tiempo de 

presencia al equivalente del precio 

de un spot en esa franja horaria.

Aplicación de ratios.
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2.6 UNIDADES DE ANÁLISIS
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Número de referencias: las noticias relacionadas con el evento / marca

Impacto de audiencia / prensa / radio: nº de espectadores, lectores y 

oyentes (KANTAR MEDIA,EGM)

Impacto de la difusión de la prensa: número de ejemplares difundidos 

(OJD)

Impacto de la noticia en televisión: audiencia media en miles

Espacio / duración: el espacio o la duración de la noticia / presencia 

analizada

Valoración económica: la estimación del gasto en euros según las tarifas 

publicitarias
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2.7 METODOLOGÍA 
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El plano de cámara utilizado en las retransmisiones de cada deporte es 

decisivo para la visibilidad de la marca patrocinadora. 

Lectura clara de la marca . NIKE

El resultado del retorno va ligado generalmente a la situación deportiva
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2.8 METODOLOGIA 
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Duplicidad de soportes y marca.

Tiempo de exposición mínimo.

Control de la retransmisiones 

deportivas.

Control de las noticias.
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2.9 ANÁLISIS DEL PATROCINIO DEPORTIVO 
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Ver que tanto la tipología utilizada como los colores y la situación de 

la marca favorece la visibilidad de esta.
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3.0
SOFTWARE DE ANÁLISIS DE 

PATROCINIO: INFOSYS EXEC
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3.1 SERVICIOS AVANZADOS 
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WEB INFOSYS EXEC ANÁLISIS
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3.2 SERVICIOS AVANZADOS 
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WEB INFOSYS EXEC ANÁLISIS
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3.3 SERVICIOS AVANZADOS 
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SALIDAS EN EXCEL DEL INFOSYS EXEC ANÁLISIS
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3.4 SERVICIOS AVANZADOS 
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CONSULTA ON LINE DE RESULTADOS DE LA PLATAFORMA
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3.5 INFORMES EXHAUSTIVOS DE LA PRESENCIA 
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3.6 EJEMPLO DE ANALISIS DE PRESENCIA EN PRENSA
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3.7 EJEMPLO DE ANALISIS DE PRESENCIA EN TELEVISIÓN
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Oscar Simón

91 432 88 03

607088846

oscar.simon@kantarmedia.com
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¡Gracias !

Thank you !


